CAMARA MUNICIPAL DE ITAUNA
ESTADO DE MINAS GERAIS

CAMARA MUNICIFAL

Ata de Concorréncia — Camara Municipal de Itaina
Processo Licitatorio n® 06/2023— Concorréncia n® 01/23

Contratuciio de agéncia de publicidade/propaganda para criagin, produgio de pecas publicitdrias, pecas de
comunicacdo visual, pecas de comunicacdo eletrdnica, planejamento de comnicagdo institucional,
pesquisas, desenvolvimento de campanitas publicitdrius, divalgacio de evenios ¢ campanhas nas midias de
ridio, televis@o e imprensa, bem como produciio de materials grdficos ¢ outros elementos de divulgacio.

No 10° (décimo) dia do més de abril de 2023, &s 09 h (nove horas), no plenario da Camara
Municipal de Itauna, situada na Avenida Getilio Vargas, n® 800, Centro. Itatina (MG). 35680-
037. reuniram-~se a Comissdio de Contratagiio, e os represcntantes legais das agéncias de
propaganda para a 2* sessdo com o objetivo de apurar o resultado geral das propostas téenicas.
Compareceram a cssa 2° sessdo os representantes das empresas: 1- 14 COMUNICAC AO
LIMITADA ME, CNPJ 08.414.417/0001-02, representada pelo Senhor Moisés Junior Rosa.
(CPIF 315.068.446-34; 2- PUBLIQUE PUBL]CIDA’DE E PROPAGANDA EIRELIL CNPJ
009.445.500/0001-01 representada pelo Senhor Johnny Junior da Silva. CPF 075.177.656-47:
3- ATIVE COMUNICACAO ESTRATEGICA EIRELL CNPI 17.243.808/0001-00.
representada pelo Scnhora Camila Campi Santos, CPF 077.249.666-80. Iniciada a sessdo. [0
conferido pelos representantes das empresas que o envelope 02 ¢ 04 continuam lacrados ¢ ©
envelope 04 foi separado e guardado para abertura em uma proxima sessdo a ser designada
pela Comissdo. Apos, foi dado inicio a abertura dos involueros n° 2 {Plano de Comunicagio
Publicitaria - Via Identificada) das licitanies e realizado a conferéncia ¢ rubrica do conteudo
pelos membros da Comissdo e representantes legais dos licitantes. O presidente da Contissio
de Licitagho deixou registrado em ata que a partir desta data, a Comissio de Contratagio
nomeada pela Portaria n® 22/23. substituiu a antiga Comissio de Licitagio ¢ assume todos 03
certames. Os membros da (omlssao de Contratagdo serfio notificados via WhatsApp para
comparecimento nas futuras sessdes e novas licitagdes. Foram cotcjadas as vias identificadas
(Involucros n°2) ¢ ndo identificadas (Invélucros n°1) do Plano de Comunicagdo Publicitaria. ¢
identificadas a autoria da seguinte forma: Envelope A — Publique Publicidade: Envelope B
4 Comunicacdo Limitada e Envelope C — Ative Comunicagdo Estratégica FIRELL Fo
realizado a somatdria ¢ média ponderada das notas conforme planilha abaixo:

|  NOTAS MEDIA NOTA | NOTA
. EMPRESA | ENVELOPE 3 | ENVELOPE3 < ENVELOPE1 | TECNICA |
PUBLIQUE 21, 21,5, 19 20,50 55,83 76,33 i
14 i : e ‘
coMUNICACAD|  26:25:5.29 683 | 6143 88,26
ATIVE 24,24,26,5 | 24,83 65,6 90,43

Ata Concomearréneia n® (0123 10 de Abraf de 2003

Av. Getulio Vargas, 800 - Centro - [talna / MG - 35.680-037 - Tel.: (37) 3249-2050
camara@cmitauna.mg.gov.br - www.cmitauna.mg.gov.br



CAMARA MUNICIPAL DE ITAUNA
ESTADO DE MINAS GERAIS

ITAUNA

CAMARA MUNICIPAL

Nio foi aberto mio do prazo recursal pelos licitantes, o Presidente declarou [inalizada a
sessdp ¢ favrou-se a presente ata, que vai assinada pelos membros da Comissao de Licitagao ¢
pclocf representantes presentes.
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Empresa:A | © Queltaina quer construir? .
| ' Quesitos ISubquesitos - P to o
o CPOMOS | p oz Ohfida
| - " Distribuidos | " 2620 Obtida
Plano de Comunicagdo Publicitaria |~
{ | Raciocinio Basico 10 pontos
das fungdes e do papel da CAMARA Municipal nos | 05 " 20 |
"_contextos social, politico e econdémico; | ’ ' |
'da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes 25 20
| da CAMARA Municipal com seus publicos; " | ’ 4‘
| das caracteristicas da CAMARA Municipal e das suas | ~
| atividades que sejam significativas para a comunicacao 2,5 : 2,5 ‘
| publicitaria; | | ]
!_Q_ desafio de cOMUNIcagao expresso No briefing 2,5 | 2,5 {
D’otai 9,0

| Justificativa: Nao relacionou as fungoes da Camara com a economia da Cidade, sendo m
' assim cumpriu em partes os quesitos ‘

Estratégia de Comunicagao Publicitaria 25 pontos

Adequacao do partido tematico e do conceito propostos | |

| 4 natureza e & qualificagéio da CAMARA e ao desafio | 5,0 | 4.0
| de comunicagao, | L |

| Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao ‘

| apresentada em defesa do partido tematico e do | 40 3,0 ‘
EOLQ@EOEQS@SJ__ N
'Riqueza de desdobramentos positivos do conceito
'proposto para a comunicagéo da CAMARA com seus ‘ 4,0 ‘ 3,0

| publicos; o | .
F%daﬁg%e_a exequibilidade da estratégia de | |
| comunicagéo publicitaria proposta para & solugdo do ‘ 4.0 | 3,0

| desafio de comunicagéo,

 Consisténcia logica e a pertinénciﬂa—aauﬁentagéo_ —\7 |
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao | 4,0 | 3,0 |
publicitaria proposta __4/_/_ai________._l

'Capacidade de articular os conheﬁmentos_sopre a
| comunicacéo publicitaria, o desafio de comunicagao ‘ 40 ‘ 3.5
Iexpresso no briefing, seus publicos, 08 objetivos de | ' L

|

|

|

comunicacio e a verba disponivel ____—4+—— ]
i | 19,5

| Total

— Ty v I PR —_—r a1 — = " '

| Justificativa: No plano a agéncia diz que ira “criar um Plano de Comunicagao eficaz”, |
| porém este argumento com solucdes ja deveria estar presente no mesmo. Ha uma |
Lauséncia muito grande de informacoes e > mais clareza das informacgoes ja descritas. ]

| I — Ideia Criativa25pontos ]
\_A_de_q_Ll_a@md_e@ﬁ_o@_cwiga@g_______.;_\_JZE__J_J__Eé__ L

A 3




Adequacao a estratégia de comunicagao publicitaria 25 | |
sugerida pela licitante; ‘ | 20
Adequacio ao universo cultural do publico-aivo 2,5 2,0
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que 25 25
comporta; ' '
Originalidade da combinagéo dos elementos que a '

constituem, 23 2.0
 Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 2,5 | 1,0

| Pertinéncia as atividades de comunicagéo da _

'CAMARA, assim como sua insercao nos contextos 2,5 25

 social, politico & econdmico; |

"Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme o

‘ demonstrado nos exemplos de pegas e ou material 2,5 2,0

| apresentados; ) _

 Exequibilidade das pegas e ou do material, 2,5 2,0

Eompatibilidade da linguagem utilizada nas pecas € ou

| no material aos meios e aos publicos propostos. 2.9 | \ 1.5

|

FT otal | 20,0 L
' Justificativa: Possui um slogan que faz uma chamada para as reunides da Camara. Mas
|nao apresenta a solugio para a “Cidadania”, como citado. Pecas sem muito impacto.

Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 pontos
"Conhecimento dos habitos de consumo de ] |

| Cimer ha 2,0 2,0

| comunicagac do publico-alvo \ |
| Capacidade analitica evidenciada no exame desses 20 ‘ 15 i
habitos; | | ' | : |
| Consisténcia do plano simulado de distribuicao das ! |

| pecas e ou do material em relagao aos dois subitens 1,0 | 0,5 |
@n@’i@s_(&ll,d,”i" e “ii"); I |

Pertinéncia e oportunidades demonstradas no uso dos | 10 | 05 ]
e comunioagao proprios da CAMARA, | 0 | 7 ]
| conomicidade da aplicagao da verba de midia, gf | ‘
| evidenciada no plano simulado de distribuigdo das | 2,0 ‘ 1,5 |
Qﬁ@ﬁ&@ﬂ%ﬂ&__,_ I B . I
|Otimizagéo da midia segmentada, alternativa e de i 2.0 2.0 ‘
| massa. - o o
Total JT 8,0 j

| Justificativa: A estratégia de midia esta bem ramificada, porém nao ha um equilibrio |
|entre a producgio de contetdos e seus respectivos meios de comunicagao, um exemplo
é que ndo apresenta com clareza a necessidade dos V1's ¢ 08 locais a serem

|apresentados. [ R
|i | j@tﬂatl___Jg__l 865 |

AVALIADOR: Thiago S. N. Valadao




Empresa:A | Que {taina quer construir?

Quesitb's'l.Subquesitos ' S
o Pontos i .
Distribuidos Pon?qagao Obtlda_-

Plano de Comunicagéo Publicitaria

Raciocinio Basico 10 pontoé
das funcoes e do papel da CAMARA Municipal nos |

contextos sacial, politico e econdmico; 2,5 2,0
da natureza, da extenséo e da qualidade das relagoes

'da CAMARA Municipal com seus puiblicos; 2o | 2,5
das caracteristicas da CAMARA Municipal e das suas |

atividades que sejam significativas para a comunicag&o 2,5 2,0
publicitaria;

o desafio de comunicagéo expresso no briefing | 2.5 20
“Total 8,5

Justificativa: Analise muito confusa sobre a fungio da Camara, a agéncia pouco soube
_explorar as caracteristica da Camara, auséncia de pesquisa e conhecimento.

: Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 25 pontos

Adequacao do partido tematico e do conceito propostos v |
a natureza e a qualificacao da CAMARA e ao desafio 5,0 4,0

' de comunicagao; _ -
_Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido temético e do 40 3,0
| conceito propostos; _

'Rigueza de desdobramentos positivos do conceito

proposto para a comunicacgéo da CAMARA com seus 4,0 3,0
publicos; :

Adequacao e a exequibilidade da estratégia de

comunicacao publicitaria proposta para a solugao do | 4,0 4,0

_desafio de comunicagao,

Consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 4.0 3,0
- publicitaria proposta
Capacidade de articular os conhecimentos sobre a
comunicacao publicitaria, o desafio de comunicagao 40 30
expresso no briefing, seus publicos, 0s objetivos de ’ '
 comunicagéo e a verba disponivel _ J

Total | | 20,0 ]
Justificativa: Estratégia vagamente assertiva e convidativa dentro do que se propoe, nao
| conseguiu atingir de forma que se pede no quesito |
ideia Criativa 25 pontos ]

}%deqdagéo ao desafio de comunicagao; 2,5 ' 1,0

' Adequagao a estratégia de comunicagao publicitaria 5 5 15
' sugerida pela licitante; ‘ \ i

!
"




| no material aos meios e aos publicos propostos.

Adequacio ao universo cultural do pablico-alvo 2,5 2,0
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que

comporta; 2,5 2.0
Originalidade da combinagéo dos elementos que a

.constituem, 2,5 2.0
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 2,5 2,0
Pertinéncia as atividades de comunicagao da

CAMARA, assim como sua insergéo nos contextos 2,5 1,5
social, politico e econémico;

' Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme

| demonstrado nos exemplos de pecas e ou material 25 2,0
apresentados;

Exequibilidade das pecas e ou do material; __ 2,5 15 |

. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou 25 15

Total

17,0

Justificativa; Cumpriu em partes com os requisitos, faltou abrangéncia e conexio com o
Plano em si, sdo pegas bem simples que podem ser usadas para qualquer campanha,

linguagem e redacdo bem genéricas aos meios propostos.

Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 pontos

"Conhecimento dos habitos de consumo de

' massa.

! o Lp 2,0 1,5
comunicagio do publico-alvo
Capacidade analitica evidenciada no exame desses 20 15
habitos; ' '
Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das
| pecas e ou do material em relagao aos dois subitens 1,0 1,5
anteriores (9.2,1,d,"1" & “ii");
Pertinéncia e oportunidades demonstradas no uso dos 10 05
recursos de comunicagao proprios da CAMARA,; ' '
economicidade da aplicagéo da verba de midia,
_evidenciada no plano simulado de distribuicao das 2.0 1,0
pecas e ou do material; _ |
"Otimizacao da midia segmentada, alternativa e de 2.0 1.5

7,5
Total ;
Justificativa: Houve uma discrepancia nos dados apresentados e fluxo muito canalizado
iﬂos meios. | | ]
L _ Subtotal: | 70 l 53.0

- _ = ;
Ul Qg/‘/:o i A V’*&/\fﬂf/é’;@

AVALIADOR: Marcelo F. de Carvalho




‘ Empresa.:A.; . Que |taunaquerconstru|r‘?

‘ Quesitos /Subquesitos . | T
— Distrbuidos | POTMUAGH0 Obtds
Plano de Comunicagdo Publicitaria L e e T
L Raciocinio Basico 10 pontos

das fungdes e do papel da CAMARA Municipal nos o

contextos social, politico e econdmico; 2.5 2,0

da natureza, da extensao e da qualidadé_ das relagbes | _'

| da CAMARA Municipal com seus publicos; | 2,5 2,0

das caracteristicas da CAMARA Municipal e das suas ;

atividades que sejam significativas para a comunicagéo 25 2,5

publicitaria; _ |

o desafio de comunicagao expresso no briefing 2,5 2,0

Total | 85 ]

Justificativa: O texto ficou muito resumido, explorou pouco as caracteristica, ficando
“assim, mal elaborado, deixando a desejar o conteudo.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25 pontos

' Adequacao do partido tematico e do conceito propostos | ) !

a natureza e 2 qualificacao da CAMARA e ao desafio 5,0 4,0

de comunicagio;

Consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido tematico e do 4.0 3,5
| conceito propostos;

Riqueza de desdobramentos positivos do conceito

| proposto para a comunicagac da CAMARA com seus 4.0 35
publicos;

Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de
comunicagéo publicitaria proposta para a solugao do 4,0 3,5

 desafio de comunicacao;

Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
' apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 4,0 3,5
 publicitaria proposta
. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a
comunicagao publicitaria, o desafio de comunicagao 4.0 35
| expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de ' '
comunicagéo e a verba disponivel | L

(Total 21,5

Justificativa: Faltou uma participacio das agdes com mais clareza, foi definido de forma '
_genérica as estratégias. '

T

 Adequacgo ao desafio de comunicagao, 25
| Adequacao a estratégia de comunicagao publicitaria 55 |
‘sugerida pela licitante; S R

Ideia Criativa 25 pontos

e



|Adequagao ao universo cultural do publico-alvo

-no material aos meios e aos publicos propostos.

25 2,0

Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que |

comporta; 2.5 1.5
Qriginalidade da combinaco dos elementos que a

constituem; 2,5 2,0
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 2,5 2,0
Pertinéncia as atividades de comunicacéo da

CAMARA, assim como sua insergio nos contextos 2,5 2,0
| social, politico e econdmico;

Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme

demonstrado nos exemplos de pecas e ou material 2,5 2,0
apresentados;

Exequibilidade das pegas e ou do material; 2,5 2,0
Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou 25 20

Total

19,6

‘Justificativa: Houve divergéncia no contetido apresentado, o que deixou a desejar no

 resultado final

Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 pontos

Conhecimento dos habitos de consumo de

massa.

o b 2,0 1,5
comunicagéao do publico-alvo
- Capacidade analitica evidenciada no exame desses 20 20
- habitos; s '
Consisténcia do plano simulado de distribuicéo das
pecas e ou do material em relagéo aos dois subitens 1,0 0,5
anteriores (9.2,1,d,"1" e “ii");
' Pertinéncia e oportunidades demonstradas no uso dos 10 05
| recursos de comunicagéo préprios da CAMARA, ' '
economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuigao das 2,0 2,0
pecas € ou do material;
Otimizagéo da midia segmentada, alternativa e de 2.0 15

Total

8,0

'aprofundado mais ao objetivo da proposta.

- Justificativa: Fizeram adequacéo do Plano de Midia aos meios, porém deveria ter

Su btdtal:

70

57,5

m 'Vyﬁw

r . J\ \h Ny
AVAUADOR Luiz A S Silva
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Empresa:B | = . - ~ Onde opovotemvoz =~ B
" Quesitos /Subquesitos L. oo
~ ] Pontos | oo yiacho Obtida
o T . Distribuidos |- ¢ao VI
Plano de Comunicacéo Publicitaria || e e
Raciocinio Basico 10 pontos
| das fungdes e do papel da CAMARA Municipal nos | 55 IR ” 5
contextos social, politico e econdmico; ' | ‘ )
jda natureza, da extensao e da qualidade das relagbes 25 | 20
| da CAMARA Municipal com seus publicos; _ ’ ‘ ’ |
| das caracteristicas da CAMARA Municipal € das suas | '
_atividades que sejam significativas para a comunicagao \ 25 = 2,0
| publicitaria; _ | ‘ )
| o desafio de comunicagao expresso no briefing | 2,5 | 25 4‘
ilotal | 9,0

. . | .
" Justificativa: Fez uma 6tima contextualizacao histéricolecondmicolsocial de ltaina, mas
|_ faltou pontuar as agdes a serem colocadas em pratica.

I Estratégia de Comunicagao Publicitaria 25 pontos

| Adequagso do partido tematico e do conceito propostos ' |
' a natureza e a qualificagao da CAMARA e ao desafio ‘ 5,0 ‘ 40
| de comunicagao; |

| Consisténcia logica € a pertinéncia da argumentagac !
‘ apresentada em defesa do partido tematico & do ‘ 4.0 4,0
' conceito propostos; |

TRiqueza de desdobramentos positivos do conceito "

| I S R |

\_ proposto para a comunicagao da CAMARA com seus 4,0 _ ‘ 3,0
| publicos, ‘
| Adequagao e a exequibilidade da estratégia de |

‘cornunica(;éo publicitéria proposta para a solugdo do ‘ 4.0 ‘ 3,5
 desafio de comunicacao, ]

| Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao ‘

| apresentada em defesa da estratégia de comunicagao | 4,0 \ 4,0
@blicitéria proposta L \ |
.i Capacidade de articular os conhecimentos sobre a \ |
comunicacao publicitaria, o desafio de comunicagao |

R . __i.___L___

'|
: " ! 40 3,0 '
|. expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de | “ |‘
comunicagao e a verba disponivel [ [ R
Total i 21,5 |
LLotal R

i

iJustifikE'iv_aEh;briu e partes os requisitos, A argumentagao com base em dados,
| refere-se a macro dados nacionais efou globais, nao necessariamente, corresponde a |
'regido de ltatina. |

1

1

Ideia Criativa 25 pontos

| Adequacao ao desafio de comunicagdo; 1 25 | &0

o~

™



;rDesdobramentos comunicativos que ensejam' conforme ‘
| demonstrado nos exemplos de pecas e ou material

| 25 | 2.0
\apresentados; |

| Exequibilidade das pegas e ou do material,

| Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas € ou
|no material aos meios e aos publicos propostos.
| Total | 20,5

[ Justificativa: A comunicagao das pegas deve ser direta e clara. O slogan gera |
| duplicidade de sentidos sobre a propriedade do assunto que deseja abordar. Essa "
| duplicidade pode acarretar até mesmo em prejuizos a imagem da Cidade/Camara.

|
T_zs'\ 2.5

 Adequago 3 estratégia de comunicagao publicitaria | 25 B 20 |

sugerida pela licitante; ‘ ‘ ‘

| Adequacao ao universo cultural do publico-aivo 2,5 2,5 |

"Muttiplicidade de interpretagbes favoraveis que o5 95 ‘

| comporta; ’ ’

Origin_a!idade da combinagao dos elementos que a 25 15 ‘

 constituem; ' ' 4
}_Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; | 2,5 1,0

| Pertinéncia as atividades de comunicagéo da | \
| CAMARA, assim como sua insercéo nos contextos ‘ 2,5 ‘ 1,5

| social, politico e econdmico; | |

= |

|

|

2.5 | 2,5 J

|

|

B

- o

]
. Estratégia de Midia e Nao Midia 10 pontos -
| Conhecimento dos habitos de consumo de o 10

—

- ——

| comunicagao do publico-alvo I L

| Capacidade analitica evidenciada no exame desses 20 15 |
@@E___________,.__l - o |
| Consisténcia do plano simulado de distribuigao das | -

|pecas e ou do material em relagio aos dois subitens | 1.0 | 1,0 |‘
|

anteriores (9.2,1dT e i) __ I o
| Pertinéncia e oportunidades demonstradas no uso dosT 10 10 |

| recursos de comunicagao proprios da CAMARA,

| economicidade da aplicagéo da verba de midia, 1 |
| evidenciada no plano simulado de distribuic&o das | 2,0 | 1,5 |
ipecaseoudomaterial ____________—————— I
| Otimizagao da midia segmentada, alternativa e de | 20 | 10 |
Imassa. _ _HJ,,,_+__LJ,LP__;~EHH
| Total | I ¢\

|JUStifEéﬁva: Fizeram detalhamento da distribuigéo de midia e aplicagio da vef_b'a, apesar |
| de ndo demonstrar um conhecimento amplo de habito de consumo e otimizagao da ||
|midia.

. | f__jiﬁéuf;E::I:iE@fi:j

AVALIADOR: Thiago S. N. Valadao




Empresa:B | | ~ Onde epovq-té_m1VOz |

Quesitos !Subq_ueéitos IR
. S ™ | icdsi tqs__ Pontuacgio Obtida
o P ‘Distribuidos ST

Plano _de Comunicagao Publicitaria - - _ R

| ___Raciocinio Basico 10 pontos
das funcoes e do papel da CAMARA Municipal nos 5 B
contextos social, politico e economico; > 2.5
da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes 25
. da CAMARA Municipal com seus publicos; __ ! 2,0
das caracteristicas da CAMARA Municipal e das suas | |
atividades que sejam significativas para a comunicacao 2,5 2,5
‘publicitaria,; _ _
0 desafio de comunicag8o expresso no briefing B 2,5 ' 2,0 N
Total 9,0

Justificativa: Cumpriu bem o requisito, mas apresentou uma extenséao do texto
repetitiva, '

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 25 pontos
Adequacao do partido tematico € do conceito propostos '
3 natureza e a qualificacao da CAMARA e ao desafio 5,0 45
.de comunicagao;
Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao
- apresentada em defesa do partido tematico e do 4.0 35
| conceito propostos;
Rigueza de desdobramentos positivos do conceito

proposto para a comunicagéo da CAMARA com seus 4.0 3,5
 publicos;

Adequagao e a exequibilidade da estratégia de

' comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do 4.0 .- 3,5

| desafio de comunicagao;

] Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
| apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo | 4,0 40

publicitaria proposta -

| Capacidade de articular os conhecimentos sobre a
‘_ comunicagao publicitaria, o desafio de comunicacao 40 40
| expresso no briefing, seus pUblicos, os objetivos de ' '
|comunicacéo e a verba disponivel |

Total I . B
}Eéﬁcﬁ\ka: Estratégia apresentada em conhecimento mais regional do que ‘
propriamente da Cidade. ___~ __ __ —————— — ]
! Ideia Criativa 25 pontos e
rAdiqLﬁgaiao_d@amdipmun_lcﬂa&___..__._4____' T I\
Adequacdo a estratégia de comunicagao publicitaria | 25 20 T

sugerida pela licitante; _ -



' Adequac&o ao universo cultural do pblico-alvo | 2,5 2,0
| Multiplicidade de interpretagbes favoraveis que

comporta, | 2,5 2,0
| Originalidade da combinagao dos elementos que a
‘constituem; 2,5 255
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 2,5 2,0
Pertinéncia as atividades de comunicagao da '

CAMARA, assim como sua inser¢ao nos contextos 2.5 . 2,5

|social, politico & econémico;
| Desdobramentos comunicativos gque ensejam conforme

| demonstrado nos exemplos de pegas e ou material 2,5 2,5
apresentados; _
Exequibilidade das pecas e ou do material; 25 2,0

Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou
no material aos meios e aos publicos propostos.

' Total 21,5

Justificativa: Na minha opiniéo foram apresentadas muitas ideias construtivas para
pouca execugao de fato. Cumpriu partes do requisito

2,5 ‘ 2,0

Estratégia de Midia e Nao Midia 10 pontos _
Conhecimento dos habitos de consumo de | 20 18
comunicacéo do publico-alvo ’ . ’
Capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos;
‘ Consisténcia do plano simulado de distribuiggo das
'pecas e ou do material em relacao aos dois subitens 1,0 1,0
| anteriores (9.2,1,d,"" e “ii");
“Pertinéncia e oportunidades demonstradas no uso dos 10 05
‘ recursos de comunicacgéo proprios da CAMARA; ’ ’
‘economicidade da aplicagdo da verba de midia,
| evidenciada no plano simulado de distribuicao das 2,0 1,0
| pegas e ou do material;
‘ Otimizagéo da midia segmentada, alternativa e de 20 15
' massa.

P | 15

otal S i ]
[Justificativa: Nota-se divergéncias na distribuigao. O que compromete em um bom
jresultado. . S

[

T T
;&/L( po e ] A st JiRms
KVALIADOR: Marcelo F. de Carvalho

2,0 2,0

~ subtotal:| 70 [61.0

A/@%’?



| Empresa: B o | | * Onde o povo tem voz

S | Pontos | mereiscso obtd:
| Plano de Comunicagio Publicitaria : pmdos | e T

\_ Raciocinio Basico 10 pontos

|das fungdes e do papel da CAMARA Municipal nos | 25 '- 05
 contextos social, politico & econdmico, | : ‘ ’
"da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes ‘ |

| | da CAMARA Municipal com seus publicos, | 23 | 2.5
“das caracteristicas da CAMARA Municipal e das suas |_ "
|atividades que sejam significativas para a comunicagao \ 2,5 2,5
publicitaria; ] |
[ o desafio de comunicagéo expresso no briefing !| 2.5 ' \ 2,0

[Justificativa: O participante atingiu o objetivo e passou a mensagem com clareza a
| respeito dos itens.

| Estratégia de Comunicagao Publicitaria 25 pontos

|

|

| |
Total | 9,5 ]
4‘

Adequacao do partido tematico e do conceito propostos | " o —
:| 3 natureza e a qualificagao da CAMARA e a0 desafio | 5,0 4.0 ‘
| de comunicagéo; ] ‘ __ J
"Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao ‘ | \
| apresentada em defesa do partido tematico e do # 40 | 4,0 i

| conceito propostos,
| Riqueza de desdobramentos positivos do conceito

| proposto para a comunicagao da CAMARA com seus \ 4,0 ' | 3,5 |_
ablicos; N _ | -

| Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de " !

| comunicagao publicitaria proposta para a solugéo do ‘ 4,0 | 4.0 |

|. desafio de comunicagdo;, -
Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao _
| apresentada em defesa da estratégia de comunicagao ‘ 4,0 | 3,5 |
publicitariaproposta ________________—— [ I
[Capacidade de articular os conhecimentos sobre a \ |
| comunicagao publicitaria, 0 desafio de comunicagao _ 4.0 | -
| expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de ' -
| comunicagéo e a verba disponivel S B S
Total T 225

I

| Adequagao ao desafio de comunicacao;

FJ%iﬁ@tiv_ai?e"trOEOicth@FﬁEedidDsgz'ﬁmgm_pouco confuso em algumas pa_rteﬂ
__Ideia Criativa 25 pontos

R T T B O

Adequagao a estratégia de comunicagao publicitaria | o ‘ 25
nge_rid_a_gelﬁ_@@w;;. _ ’

| Adeguaggo ao universo cultural dopublicoalvo | %° —T 20 |

A Gk



[Multiplicidade de interpretagoes favoraveis que |

| comporta; 2 | 2,5
Originalidade da combinagao dos elementos que a 95 | 25
-rconstituem; ’ ‘ ’
@mplicidade da forma sob a qual se apresenta; | 25 ‘i 2,0 |
'Pertinéncia as atividades de comunicagao da | 1
!, CAMARA. assim como sua insergéo nos contextos 25 | 2.0 |
| soial, politico e econdmico; | |
| Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme !‘ |
|demonstrado nos exemplos de pecas e ou material \ 2,9 = 2,5 i
'apresentados; | | ‘
Exequibilidade das pegas e ou do material, |25 | 2,0 |
'Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas & ou " 25 | 25 1
| no material aos meios € aos publicos propostos. L | ' |
!_Tl'otal || 22s5 T
| Justificativa: Pegas boas, porém em algumas faltou explicar melhor o servigo, dando a ‘\
|entender, que 0 publico-alvo ja sabe do que se trata. ' |
. Estratégia de Midia e N&o Midia 10 pontos |
 Conhecimento dos habitos de consumo de | 20 !‘ 90 ,
| comunicagao do publico-alvo | ! | ’ |
!Eapacidade analitica evidenciada no exame desses \ 20 | 15 W
habitos; ] ’ | ’ |
[Consisténcia do plano simulado de distribuicao das | |
| pegas e ou do material em relacéo aos dois subitens 1,0 \ 1,0 ‘
i anteriores (9.2.1,d,7" e “it"); - ‘ | _1
=| Pertinéncia e oportunidades demonstradas no uso dos | 10 " 10 |
' recursos de comunicagdo proprios da CAMARA,; ! | s |
teconomicidade da aplicagao da verba de midia, | | 4‘
| evidenciada no plano simulado de distribuigdo das \ 2,0 | 1.5 |
| pegas e ou do material, N | [ —
[Otimizagao da midia segmentada, alternativa e de | 20 | 10 |
|massa. - ___Jh___’__l ’ ]
| Total - S .
[ Justificativa: Fez um bom desdobramento, mas contém divergéncias dentro da —\‘
| distribuicio que compromete a estratégia o
| “Subtotal:] 70 | €28 |

—— PEE———————

Wl A b o
AVALIADOR: Luiz A S Silva

e



Empresa: C o

Quanto _mais'#béé;p‘articipa T

Quesitos /Subquesitos S Pont | IE IR

o Raciocinio Basico 10 pontos
das funcoes e do papel da CAMARA Municipal nos 25
| contextos social, politico & econdémico; ‘ 25
da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes 55
da CAMARA Municipal com seus publicos; ’ 2.5
das caracteristicas da CAMARA Municipal e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagao 25 2,5
“publicitaria, ) _
o desafio de comunicagéo expresso no briefing 2,5 | 20
Total | 9,6 |

Justificativa: A agéncia em questio conseguiu atingir o objetivo, passou bem a
mensagem, sua compreensdo , com condi¢des de atender o objetivo proposto

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25 pontos

a natureza e a qualificagio da CAMARA e ao desafio
-de comunicacao;

| Adequagao do partido tematico e do conceito propostos X

5,0

5,0

'Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa do partido temético e do
conceito propostos,

40

4,0

Riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo da CAMARA com seus
publicos,

4.0

4,0

Adequagcio e a exequibilidade da estratégia de
comunicacado publicitaria proposta para a solugao do
desafio de comunicagao;

40

4,0

Consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao

4,0

3,5

 publicitaria proposta

Capacidade de articular os conhecimentos sobre a
comunicacao publicitaria, o desafio de comunicagao
expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de
| comunicagéo e a verba disponivel

4,0

4,0

Total

24,5

explorado mais sua estratégia de comunicagao.

Ideia Criativa 25 pontos

Justificativa: Dentro dos critérios apresentados pela proposta dos itens, podendo ter

| Adequag#o ao desafio de comunicagao;

25

2,5

Adequacio a estratégia de comunicagao publicitaria

2,5

2,0

—

7

sugerida pela licitante;
~

P/L



‘ Adequagao ao universo cultural do publico-alvo 2,3 | 2,5

|_ Multiplicidade de interpretagtes favoraveis que 28 25
comporta; ' '
Originalidade da combinagéo dos elementos que a 25 25
constituem; ’ ’
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 2,5 2,5
Pertinéncia as atividades de comunicagio da |
CAMARA, assim como sua insergdo nos contextos 2,5 2.0

F_social, politico e econémico; _

"Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme ‘

l. demonstrado nos exemplos de pegas e ou material 2,5 ‘ 2,5
| apresentados; _
| Exequibilidade das pegas e ou do material, 2,5 3 20

Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas € ou 25 | 25
_no material aos meios e aos pubiicos propostos. ’ ’

Total | 23,5

|| Justificativa: Apesar da peca ser simples o material conseguiu expor a ideiae a
| estratégia.

B Estratégia de Midia e N&o Midia 10 pontos

| Conhecimento dos habitos de consumo de \ 20 |
comunicagéo do publico-alvo | ’ ‘
kCapacidade analitica evidenciada no exame desses | 20 ‘ 20 |
| habitos; | ' | ' |
| Consisténcia do plano simulado de distribuicao das | '. |
pecas e ou do material em relacao aos dois subitens ‘ 1,0 ' ‘ 1,0

| anteriores (3.2,1,d,""" & “ii"); ] |

[ Pertinéncia e oportunidades demonstradas no uso dos | 10 | 10 |
| recursos de comunicacao proprios da CAMARA, ‘ ‘ ‘| ' .
economicidade da aplicagdo da verba de midia, | | |
| evidenciada no plano simulado de distribuigao das ‘ 2,0 ‘ 1.5 \
| pecas e ou do material; | | |
| Otimizag&o da midia segmentada, alternativa e de ‘ 20 | 2.0 ‘

| Total 9,5

2,0 | ‘.

Justificativa: Foi demonstrado que a agéncia entendeu o que foi proposto e conhece as |
L@Fﬁ“ﬁﬁ_dmiﬂi_d!ﬁ_ﬁe da instituicdo.

R ~ Subtotar] 70 [ 670 |
'(f";‘));})l,k.,k).‘t:}\ N Q\D r)ﬁ)ﬁj\f)h
AVALIADOR: Luiz A S Silva

ol



| Empresa: C . QUar_i’_ib mais vocé participa -

| ~ Quesitos /Subquesites N

. Plano de Comunigagdo Publicitaria |~ S NP

| | Raciocinio Basico 10 pontos
| das fungdes e do papel da CAMARA Municipal nos " \

|
| contextos social, politico e econdmico; | 2. | 2,5 ]
da natureza, da extensao e da qualidade das relagoes | o5 !‘ ”E |
da CAMARA Municipal com seus publicos, | ’ | ‘ 4
| das caracteristicas da CAMARA Municipal e das suas | ! |
|atividades que sejam significativas para a comunicacao ‘ 2,5 ‘ 2,5
| publicitaria; o | | |
o desafio de comunicagdo expresso no briefing | 2.5 | 2.0 |
I— — T
Total i 9,5 1

méfﬁi'aia'ﬁiﬁem contextualizada as fungoes e o papel do poder legislativo no |
| municipio. Apresentou desafios a serem enfrentados, usou a transparéncia e
| objetividade sem polarizacao *

| Estratégia de Comunicagao Publicitaria25pontes J

| Adequacao do partido tematico e do conceito propostos—'_ T | |
| a natureza e a qualificagéo da CAMARA e ao desafio | 5,0 \ 5,0 |

' de comunicagao; o | | .
| Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio — | |
apresentada em defesa do partido tematico e do | 40 | 4.0

|conceito propostos; N R _
'Riqueza de desdobramentos positivos do conceito | ! ]
| proposto para a comunicacdo da CAMARA com seus | 4.0 |. 4.0 |
pablicos; | (S R— _

|—Adequa@éuo e a exequibilidade da estratégia de | 1 _
| comunicacao publicitaria proposta para a solugdo do | 4,0 | 3,5 |
| desafio de comunicacao; o o - _

[Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao T |

| apresentada em defesa da estratégia de comunicagao 4.0 | 4.0 |
| publicitaria proposta _| N A —
| Capacidade de articular os conhecimentos sobre @ ! | '|
| comunicagao publicitaria, o desafio de comunicagao | 40 | 40 |
| expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de | ’ \ ’

O mga0 0 a vorba disponivel
'-_Total L [ [ — ____24'5_. . |
'| Justificativa: Cumpriu em grande parte os requisitos exigidos pelo quesito,
}B_og‘_:i aprofundamento das razdes.

- _ IdeiaCriatva25pontos _____ —————
| Adequagao ao desafio de comunicagao; | 26 | 25 ]

—’i“ ///45"

v




Adeduacdo a estratégia de comunicagao publicitaria | ”5 )

'sugerida pela licitante; ' S
 Adequagao ao universo cultural do pablico-alvo 25 2,0
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que 95 95

| comporta; ' k
Originalidade da combinagéo dos elementos que a 25 20
consfituem; ’ ’
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 2,5 2,5 |
"Pertinéncia as atividades de comunicagéo da

| CAMARA, assim como sua insergdo nos contextos 25 ‘ 2.5

| social, politico e econémico; ‘

"Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme ‘ B

| demonstrado nos exemplos de pecas e ou material ' 2,5 2.0 ‘

| apresentados;

| Exequibilidade das peg¢as e ou do material; 2,5 2,0
"Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou 5 5'

| | no material aos meios & aos pablicos propostos. | | 2,9 ‘
| Total | | 23,0 |
lJustiﬁcativa: Sio pecas com boa diregéo de arte, sio bastante humanizadas, nao é

‘ poluida, mas a escolha do tom roxo com azul deixou a campanha um pouco escura, e é
possiveis melhorias com mais elementos de transmissao de informagao.

! Estratégia de Midia e Nao Midia 10 pontos
[Conhecimento dos habitos de consumo de l ‘

. i 2,0 2,0
| comunicacao do publico-alvo \ !
' Capacidade analitica evidenciada no exame desses ‘ 50 | 15
' habitos; | ’ . ’ |
Consisténcia do plano simulado de distribui¢ao das | ‘
‘ pecas e ou do material em relagao aos dois subitens ‘ 1,0 - 1,0 ‘
anteriores (9.2,1.d,""" e *ii"); | ‘ |
\ Pertinéncia e oportunidades demonstradas no uso dos " 10 \ 10 \
recursos de comunicagao proprios da CAMARA; ' | ' *
‘economicidade da aplicacao da verba de midia, | " |
evidenciada no plano simulado de distribuicao das | 2,0 ‘ 1.6 \
| pecas e ou do material; o |
[Otimizacao da midia segmentada, aiternativa e de | 50 | 20 |
[massa. - B S | C ]
Total L T
[Justificativa: boa atuagio mediante aos canais selecionados, deixou a desejar na ‘
| distribuigdo de verbas para amidiaondine. ___ S
| ~ Subtotal:] 70 T 660 1

VALIADOR: Marcelo F. de Carvalho




' Empesuc | Quintomsisvechpaticips

| Quesitos /Subguesites . P ntos l S T
WL =" Distribuidos | ' Obtida -
| Plano de Comunicagéo Publicitaria C T -

| Raciocinio Basico 10 pontos \
|rdas fungtes e do papel da CAMARA Municipal nos | 5 | ’5 ' ]
contextos sogial, politico e economico; R I
~da natureza, da extensao e da qualidade das relagoes | 25 T 25 ]
| da CAMARA Municipal com seus publicos; ______ A A
| das caracteristicas da CAMARA Municipal e das suas | | ' |
| atividades que sejam significativas para a comunicagao | 2,5 | 2,5 \
oublicitaria; | I
‘o desafio de comunicagao expresso no briefing___ 25 | 25 |
| fotd = ___|_ ______ i 10 . |
|Justificativa: a empresa cumpriu em grande parte dos requisitos exigidos, fez uma boa 1_
|analise da Camara, com caracteristica claras, porém poderia ter explorado um pouco |
mais os contextos. |
|_ Estratégia de Comunicagao Publicitaria 25 pontos _‘|
|Adequagéo do partido tematico e do conceito propostos | |
3 natureza e a qualificagio da CAMARA e ao desafio | 5,0 | 5,0 |
decomunicagio, _ ________ ________f—— R
| Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo | T |
| apresentada em defesa do partido tematico e do | 40 | 3,5 |
conceito propostos, S D
|Riqueza de desdobramentos positivos do conceito | 'l |
| proposto para a comunicacao da CAMARA com seus | 40 | 40 I
|publicos; [ N B _
| Adequacaoc e a exequibilidade da estratégia de | 1
| comunicagao publicitaria proposta para a solucdo do | 4.0 \ 40 ||
| desafio de comunicagdo; A I
Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao N |_ 'l
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao || 40 | 35 |
 publicitaria proposta _____ I I S N
| Capacidade de articular os conhecimentos sobre a T |_
| comunicagao publicitaria, o desafio de comunicagao | 40 l| 40 |
| expresso no briefing, seus publicos, 0 objetivos de | ’ | ’ ||
| comunicagdo e a verba disponivel N R

| Totat

24,0 |
I [ =y
|Justiﬁcativa: A agéncia apresentou boas estratégias, juntamente com o Slogan, os o
| canais de marketing bem equilibrados, fez uma boa adequagio ao partido tematico e o
| conceito proposto, porém faltou uma consisténcia loégica e argumentos mais definidos
| para a defesa proposta.

Ideia Criativa 25 pontos




| Adequago ao desafio de comunicacao; | 25 !| 2,0

|
| Adequagao a estratégia de comunicagao publicitaria \ 25 \ 95 4‘
@Jgerida pela licitante; | ’ | ’ -
| Adequagao a0 universo cultural do piblico-alvo | 2,5 || 2,0 |
| Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que | 25 '= 20 |
|comporta; | ’ ‘] ! |
" Originalidade da combinacao dos elementos que a \ 95 | 90 |
'cons@_em; | ’ | ’ ‘
’}_Sm:_)licidade da forma sob a qual se apresenta; || 2,5 ‘ 2.5 i
|Pertinéncia as atividades de comunicagao da | | ]
'| CAMARA‘ assim como sua insergao nos contextos | 2,5 | 2,0 ‘_
'_soualio@o e econdmico; | | |
Desdobramentos comunicativos gue ensejam conforme " | |
| demonstrado nos exemplos de pegas € ou material 2,5 ‘ 2,5 |
|apresentados; | | |
Exequibiidade das pegas coudomaterial | 25 | 25 |
[ Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou | 5 ‘ | |
| no material aos meios & aos plblicos propostos. | _ 9 | 2,0 |
I—Tota__] o T 21,5

o I ... S |
Justificativa: Apresentou uma boa habilidade na criagdo das pecas, porém achei a paleta |
N

| de cores utilizadas um pouco escuras. O slogan ficou Bem convidativo.

| Estratégia de Midia e Néo_MEJljal) ) pontos |

[Conhecimento dos habitos de consumo de | 20 | 20 ]
| comunicago do publico-alvo | ‘ | ‘ ]
[ Capacidade analitica evidenciada no exame desses | 20 | 2.0 ‘
D ] A
[Consisténcia do plano simulado de distribuicéo das \ |
| pecas e ou do material em relagao aos dois subitens | 1,0 '| 0,5 |
|anteriores (9.2,.d," e i), S o
| Pertinéncia e oportunidades demonstradas no uso dos 10 | 05 |
| recursos de comunicagao proprios da CAMARA, | 7 ‘

| conomicidade da aplicagao da verba de midia, _'|— |
| evidenciada no plano simulado de distribuicao das | 2.0 | 1,0 |
|pegas e oudomateriah, _ R I
[Otimizagao da midia segmentada, alternativa e de | 20 | 10 |
| massa. S P ]
Total ___ _______f_____l__f_fle“________,___ |
| Justificativa: A agéncia demonstra conhecimento dos habitos de consumo da i

| populacgao, porém analisando a economicidade e otimizagao da midia segmentada, no I
| meu ponto de vista, 0s gastos com jornais foram exacerbados, sendo usado metade da ||
LV_e'Ea_CO_m_elzs___ _ e _ e ———
R — “Subtotal:| 70 | €28 .

AVALIADOR: Thiago S. N. Valadao

; i
k“




Quesitos /Subquesitos " F Pontos . | o e ix Aleidn
EnvelopeN°3 | Distribuidos | Pontuagao Obtida
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)
‘ Porte e a tradi¢io dos clientes atuais da licitante e 0 conceito | 10 1 o
' de seus produtos ¢ servigos no mercado; ' 0

Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 30 25 o

| publicitérias, ’ ’

'| Adequagiio das qualificagdes e das quantificagdes desses ‘

| profissionais 4 estratégia de comunicagdo publicitaria da 3,0 2,0

| CAMARA; i - |
| Adequagio das instalages, da infracstrutura e dos recursos | T
|} materiais que estardo a disposigfio da execugdo do contrato; ‘ 10 | 0.5 |
i Operacionalidade do relacionamenio entre a CAMARAca | 10 " 05 |
licitante, esquematizado na proposta; | ‘ ‘i ’

Relevincia ¢ a utilidade das informagdes de marketing € !‘ | 4‘
| comunicagio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de . ‘ ‘
| circulagdo € controle de midia que a licitante colocaré‘ 10 ‘ 0.5 \
regularmente 2 disposicdo da CAMARA, sem 6nus adicional, | ' | ’ |
.i durante a vigéncia ‘ ' |
' do contrato. | ‘

Total | 7.0 |

. _ |
[Justificativa: A agéncia apresenta experiéncia de trabalho de publicidade a Prefeituras, g‘

|inferior as demais

| REPERTORIO (10 pontos)

| ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se |

| 4,0 3,0 |
| propds a resolver; L | o
"Qualidade da execugéo e do acabamento da pega e ou T 40 l‘ 40 ﬂ
maerial; IR ’ |
'IgeLezﬂ@Qosigﬁo das informagdes prestadas. | 2,0 i 1,5 |
Totel I R - |
| Justificativa: Algumas amm_hwi_mmﬁﬂv_asﬁm_cle_t&aﬂs_-_.____q
ll— ___ RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos) %
| Evidéncia de planejamento publicitdrio, | 20 1,0

:| Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema ¢

o 3,0 | 2,5 |
|solugio I 1 _ —
[ Relevincia dos resulados apresentados: 30 | 30
Consatensgio ogica daexposigho. | 20| 20|

‘Total o
| Justificativa: Cumpriu alguns com

|_ Subtotal:| 30

(7
AVALIADOR: Thiago S N Valares

; - o,
t \
!’
AN

T 85 |
[ I -

éxito e outros conciso.



Em presa

- _ATVE
Ques;tos !Subqnesltos .

| T Envelope N°3 e
w |
| Porte ¢ a tradicio dos clientes atuais da icitante e 0 CODCELHO 10 | 10 ]

| IE seus produtos & servigos no mercado; ‘ ' |

Experlencm dos profissionais “da licitante em at1v1dades]

Bli 3,0 | 2,5 |
| publi lcuarla s, o - o
| Adequacdo das quahﬁcac;oes ¢ das quanti ficagdes desses | 1|
| protlsslonals 3 estratégia de comunicagio publicitaria da || 3,0 \ 2,0 |
(CAMARA; B L . ]
| Adequag@o das 1nstalag:oes “da infraestrutura € dos recursos | 10 | 05 ]|
|| materiais que estardo a disposigio da execucdo do contrato, | o 7 ]
| ()perdcmnahdade do relacionamento entr< 8 CAMARA ea | 10 | 10 |
| licitante, esquematlzado na proposta; | ’ __#___ T __ |

Relevancia e a uiilidade das informagdes de marketing e|| |
‘comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de| | |
|c1rcu1ac,ao e controle de midia que a licitante colocard | | |

-

| regularmente a disposigdo da CAMARA sem Onus adicional, | 1.0 \ 0.5 ||
| durante a vigéncia | |
| do contrato. - - ————I——-_._,J— B ]
| Tota\ - 0 75 —jl
|—Justn‘lcatma\ Estrutura a de ‘6tima quahdade maximizada. o \
IL REPERTORIO (10 pontos) o
| 1deja criativa e sua pertinéncia ac problema que a licitante se | 40 30 |
' propos a resolver; o ’ \ o II
Qualldade o da execucio e do acabamento da pega e ou | 40 | 35 \
Imaterlal o ’ ’ |
|— o i
| Clareza da exposigfo das informagdes prestadas. . | o 2,0 | . 2,0 |
LA S == INIOTTTY
Total - 85 J|
[r ustificativa: Boa experiéncia na are area _4
L__ RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUN[CAQ_AO (10 pontos)
|L Evidéncia de plane]ament_ﬂubhcnano, - | 2,0 | 1t ﬂ
| Consisténcia das relacBes de causa € cfeito entre ¢ problema e l 3.0 | 55 ||
| 5olut;a0 \ - _
[ — _______ . —l
| | Relevé ancia dos resultados : apresentados; 3.0 4|____ 25 |
|LConcatenaqao 16gica da exposi¢io. N 2 0 | 20 J\
8,0
| Total o o L ey

lJustlflcatwa _Cumpriy alguns com éxito e outros conciso. I

| | subtotal:| 30 280 |

JC“ \./*M’jy(//w

AVALIADOR Marcelo F de Carvalho

o,



Empresa: L 5 ATIVE i
Quas:tes fSuhques:tos TPONOS | e A
- Envelope N°3 istribuidy : Pontuagéo Obtida
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)
Porte ¢ a tradigdo dos clientes atuais da licitante ¢ o conceito 10 10
de seus produtos e servigos no mercado; ’ ’
Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 30 10
publicitarias; » ’ ’

| Adequagdo das quallf' cacdes e das quantificacdes desses
profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria da 3,0 3,0
CAMARA; ‘

I Adequagdo das instalagBes, da infraestrutura e dos recursos 1.0 1' 0
materiais que estardo a disposi¢@o da execugfo do contrato; ' '
Operacionalidade do relacionamento entre a CAMARA e a |
licitante, esquematizado n sta; 1.0 0.5

que a propo
Relevancia ¢ a utilidade das 1nf0rmag,oes ‘de marketing e -
comunicacio, das pesquisas de audiéncia ¢ da auditoria de

|circulagio e controle de midia que a licitante colocara 10 05
regularmente a disposicéo da CAMARA, sem 6nus adicional, | ’ ’

'durante a vigéncia
do contrato. _ I D
Total i 9,0

com o servigo prestado e/ou vai oferecer.

“Justificativa: O participante atende a demanda, porém a operacionalidade nao condiz

REPERTORIO (10 pontos)

T
‘ Jdeia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se

Clareza da exposigio das informagdes prestadas.

4,0 3.5
‘ prop0s a resolver; i
Qualidade da execugio e do acabamento da pega € ou
4.0 4.0
'material;
2,0 1,5

Total

9,0

Justificativa: Boa criatividade, qualidade e execugao.

| RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

. Evidéncia de planejamento publicitario; 2,0 2,0
%Conblf;tcncm das relagBes de causa e efeito entre problema e 30 25

solugdo ’ ’ ]
Relevancia dos resultados apresentados; 3,0 2,0
2,0 2,0

Concatenagdo légica da exposi¢do.

| Total

8,5

|apresentacao

“Justificativa: Cumpriu em partes os requisitos, mostram cuidado e capricho na

Subtotal: \

30

26,5

"

PW.) FUBN Yol
AVALIADOR Luiz A S Silva

ot

¥




!_ Empresa: ] : —wu_ . :

B Quesitos /Sub i ot : E )

| : guesitos . | Pontos- B . .
[ ~ EnvelopeN°3 | Distribuidos | Fontuagdc Obtida
| CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (16 pontos)

| Porte e a tradi¢iio dos clientes atuais da licitante e o conceito | 10 | ‘
| de seus produtos ¢ servigos no mercado; ’ 1.0
(Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades | ﬁ
riencia 3,0 2.5 -

| publicitarias;
| Adequaciio das qualificagbes ¢ das guantificagGes desses
! profissionais a estratégia de comunicagéo publicitéria da 3,0 ‘ 2,0
| CAMARA; ] | _
‘ Adequagio das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos ‘ 10 ! 10

materiais que estardo & disposi¢io da execucdo do contrato; | ’ _ ’ |
F()peracionalidade do relacionamento entre a CAMARA c a ! 10 ‘ 05 ‘
' licitante, esquematizado na proposta; _ ‘ ' ‘ |
|Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing ¢ ‘
| comunicagéo, das pesquisas de audiéncia ¢ da auditoria de
|circulagiio e controle de midia que a hcitante colocaré‘, 10 ‘ 05 ;
| regularmente a disposi¢io da CAMARA, sem Snus adicional, . ' | ! ‘
* durante a vigéncia ‘ | ‘
|L_clo contrato. | _ ‘ . 4
| Total | 7.5 B

| Justificativa: Grande experiéncia para atuar no marketing, capacidade atende bem ao
' solicitado

REPERTORIO (10 pontos) |
’ﬁeia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se | |

A ‘ 4,0 ‘ 4,0

| | propds a resolver; J | |

| Qualidade da execucéo e do acabamento da pega € ou \ 40 _ ‘ 30 "

ilnaterial; ! ’ I _ ‘

| Clareza da exposicéo das informacdes prestadas. | 2,0 | 2,0 _‘l

| Total o - ‘ 9.0 4|‘

| Justificativa: Apresentou boas pecas justificando sua experiéncia 4‘
l

| RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

Eidéncia de planejamento publicitirio; - |i 2,0 l 2,0 ‘
"Consisténcia das relages de causa e efeito entre problema e | | ‘
lugiio | 3,0 | 2,5 B
S01UGR0 — N ——
[R_dev_ﬁr@@s resultados apresentados; _ 30 30 |
| Concatenagdo logica da exposigdo. o 20 0 |

\Qsiificativa: Coeréncia no material apresentado

| | " Subtotal:| 30 [ 260 ﬂ

AVALIADOR: Thiago S N Valadares
AN
! hY



Empresa; 1 ..... . . : I4 o

Quesitos /Subquesitos "] Pontos . o
Envelope N°3 ! Distribuidos | T ontuagdo Obtida
| CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)
[Porte e a tradicio dos clientes atuais da licitante e o conceito | 10 3
iic seus produtos e servigos no mercado, | ' |
| Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades| 30 '- 25
- publicitarias; | : ‘ :

| Adequacio das qualificagdes ¢ das quantificagdes desses " |

\ prgﬁssionais a estratégia de comumnicagio publicitaria da 3,0 ‘ 25
i CAMARA; ‘

| Adequagtio das instalagdes, da infracstrutura e dos Trecursos | 10 "
| materiais que estardo a disposiciio da execugdo do contrato; | '

| Operacionalidade do relacionamento entre a CAMARAea ‘ 10
' licitante, esquematizado na proposta | ‘ '
MRelevancia ¢ a utilidade das informages de marketing € " ‘ 4‘
| comunicagio, das pesquisas de audiéncia € da auditoria de : ‘
| circulagiio e controle de midia que a licitante colocaré‘ |

s

|
l_
|

1,0

0,5

I O R O R

regularmente a disposigfo da CAMARA, sem 6nus adicional, | 1.0 | 0.5 “
- durantc a vigéncia \ ‘

doconurato. | | -
Total | 80 ]
’_T_uit_iﬁ_catiﬁz_ﬁs_ﬂ'utura condizente e qualidade operacional _ _ ]
N REPERTORIO (10 pontos) |
'_Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se ‘ 40 l 30 |
| propos a resotver; _ | ’ | ’ |
' Qualidade da execugéo e do acabamento da pega e ou ‘ 40 | 40 "
| material; i ’ ’

| Clareza da exposigao das informagdes prestadas. 20 20 _
Total _ 8

| Justificativa: Boa atuagao com parceiros ; em campanhas. -
' RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10 pontos)

Evidéncia de planejamento publicitirios 1 20 20
| Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e | 30 | 25 |
|soluggo 1‘,__‘ I U
l&:@f?ﬁcii dos resultados apresentados; - 30 __"_ 2,5 ]
| Concatenagfio logica da exposiglo. I 7 A UL 1'
'kTQta_' D I .. R —
}ﬂls_tifﬁat_ivﬂﬁim_9£0£m_é reas distintas____ ____———————— |
i “Subfotar 30 | 285 |

) 7
AVALIADOR: Marcelo F de Carvalho
~N

e 40



L_' Quesitos /Subguesitos T Ponf® | mremuacas Obtid )
Er_ " EnvelopeN°3 s Distribuidos | © oA .Ob_-t.’-da'l
|

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

[Porte e a tradigo dos clientes atuais da licitante e o conceito | |
| de seus produtos € servicos no mercado;

Experiéncia dos profissionais da licitante em atividadeS|

0| 10

publicitdrias, S 30 30 _J
| Adeguagiio das qualificagdes ¢ das quantificagbes desses | |
| profissionais & estratégia de comunicagio publicitaria da | 3,0 || 3,0 '|
(CAMARA; I P _
| Adequagdo das instalacdes, da infraestrutura € dos recursos | 1.0 | 10 \
materiais que estardo a disposigio da execugdo do contrato; _L_ ] -
| Operacionalidade do relacionamento entre a CAMARA ea | 10 10 —1|
| licitante, esquematizado na proposta; | | o -
| Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing el |

| comunicagiio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de | \
| circulagiio e controle de midia que a licitante colocaré| 1.0 | 10 |
|, regularmente a disposi¢io da CAMARA, sem &nus adicional, |i ' N ’ |
| durante a vigéncia | | |
(docontrato. I [ D |
|Total — [ |
Justificativa: A agéncia mostrou o capacidade tanto para atender a instituicdo quantoa |
| populagdo. - I [
T - REPERTCBIO (10 pontos) ]
| Ideia criativa ¢ sua pertinéncia ao problema que a licitante se | 40 | 4.0 |
| LYOEJEES_NEL________________J__._'_,_L._ I
rQ_ualidade: da execuciio e do acabamento da pega e ou | 40 35 |
||_Cl;arga_dz£:xposi(;éo das informagdes prestadas. __30_ I 20
Total N A T
Eu_sgﬁ_ca_tivil:_ Cumpriram muito bem 0s quesitos - - l
IRELATQSDESOLUCGESDEPROBLEMASDECONHEHCA%AOLgUpEmQ‘::]
| Eﬂ@@ﬁ@ﬁ%@%ﬂ@ﬁ@@_;____,__|T___2_=.L,_.l_____&0_____4|
[Consisténcia das relagdes de causa € efeito entre problema € | 30 || 30 \
[solugdo . [ BN E R

| Relevancia dos resultados apresentadoss I B 25 j|
| Concatenagio l6gica da exposicHo. _._______.__%_;__2'0 [ L
Toal [ . =
| Justificativa: Cumpriu muito bem 0 Gue sepede. ]
L _ _ Subtotak| 30 [ 290 = |

i, A B N s

AVALIADOR: Luiz A S Silva

7z /-



!

i " Quesitos [&ubquesitos - .1 Pontos .
| ~ Envelope N°3° | Distribuidos | " ontuagdo Obtida
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)
"Porte ¢ a tradicdio dos clientes atuais da licitante e 0 conceito 10 ! 10 ]
de seus produtos e servigos no mercado; ' ’ :
| Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
: S ] 3,0 ) 2,0
: publicitarias; _ | | |
" Adequacio das qualificagdes e das quantificagbes desses ‘ '
_ prgﬁssionais a estratégia de comunicagdo publicitria da 3.0 2,0 ‘
| CAMARA,; __ ‘ | |
Adcquagio das instalagdes, da infraestrutura ¢ dos recursos ‘ 10 05 ‘
'iﬂateriais que estarfio & disposi¢do da execugdo do contrato; | ’ ‘ T |
| Operacionalidade do relacionamento entre a CAMARAea | 10 \ 10 |
| licitante, esquematizado pa proposta; ‘ ‘ B ‘ \
| Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e | ‘
comunicacio, das pesquisas de audiéncia ¢ da auditoria de
| circulagio e controle de midia que a licitante colocara ‘ 10 ‘ 05 |
| regularmente a disposi¢dio da CAMARA, sem dnus adicional, ! ! ‘
| durante a vigéncia |
i do contrato. | 1
Total | | 70 T
-: Justificativa: Boa capacidade, podendo crescer. 4‘
| REPERTORIO (10 pontos) B
| Ideia criativa e sua pertin€ncia ao problema que a licitante se !| 4.0 \ 30 \
| propds a resolver, i ' | ' |
| Qualidade da execugdio e do acabamento da pega € ou | 40 ‘ 40 "
' material; | ’ ; ’
| : formacs 2,0 | 1,0 i
| Clareza da exposi¢io das informagdes prestadas. , | ) |
Total _ i 8,0 ]
| Justificativa: Resultado regular dentro do entregue | |
__ RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE _COM[EICACAO 10 pontos) _‘
Evidéncia de planejamento publicitario; 2, 10 |
| Consisténcia das relagdes de causa ¢ efeito entre problema ¢ | 3.0 20 _‘
jsolugo S PR e
|Relevincia dos resultados apresentados; L — 3.0 +____2.£____!|
| Concatenagdo 16gica da exposicdo. ___._._‘T__ 2,0 I\ S
Jotal _ A E— &0 ___||
| Justificativa: Apresentagéo regular. . |
i “Subtotal:| 30 [ 20

YA dl
A@AL!ADOR: Marcelo F de Carvalho



| Empresa: o ' - Publique . ]
| Quesitos /Subquesitos "] Pontos | x .

| — Envelope N°3 ' | Distribuidos | Fontuagdo Obfida

| CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos) J'

| Portc e a tradiq?) dos clientes atuais da licitante e o coneeito |_ ‘

| de seus produtos e servigos no mercado; | 1.0 1.0 J
| Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades | |

| publicitérias; 3.0 ‘ 20 |
| publicitarias, [ | |
| Adequagao das qualificagdes e das quantificagdes desses \ ! '
i profissionais a cstratégia de comunicagio publicitaria da | 3,0 | 3,0 ‘
(CAMARA; B | _‘
| Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos | 10 | 05 |
| materiais que estaro a ¢ disposi¢do da execugo do contrato, i ’ | v |
Operacionalidade do relacionamento entre a CAMARAca ‘ 10 |‘ 0.5 j‘

licitante, esquematizado na proposia, 'I
|Relevanc1a o a utilidade das informagdes de marketing e |

comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de |

‘| circulagio e controle de midia que a licitante colocard |

|

. © 1 . A . C 1,0 | 0,5 |
| regularmente a disposicao da CAMARA, sem énus adicional, I | \
| durante a vigéneia | | |
‘docontgato. I
S R S ——— £ |
Justificativa: A empresa possui grandes empresas e um expressivo namero de 1
Lfmﬂ@r_iow@n_faﬂﬂnﬂeﬂl_c@ﬂcﬁaﬁm_mﬂe_a,ﬁeecifica-__ I |
| REPERTORIO (10 pontos) B - _|{
Tdeia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se | 40 B 30 |
propesaresolver [ T IS
'Qualidade da execugao € do acabamento da pega e ou | |

) 4,0 3,0

material; I I T ]

| Clareza da exposiglio das informagdes prestadas. |20 10 _i
Total S I L —
| Justificativa: Atende bem as demandas. o - ______%
E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE . COMUNICACAO (10 pontos) |
| Evidéncia de planejamento publicitario; o o _&0 o 1,0 o 1'
| Consisténcia das relagdes de causa € efeito entre problema € | 30 | 3.0 |
| solugdo A S R
| Relevancia dos resultados apresentadosi .__._._l[__.}_o___p___._ 20 |
| Concatenagio logica da exposiio. _—————— 20 | 1O
T | 7.0 |
Total =~ __ I - S . —
ugsﬂfﬁaﬂ\g;flmt_em_ﬁ!g@ﬂ@@_r@jo_@zc_omgﬁ@.ﬁo_-. S N
- “subtotai:] %0 | 28

AVALIADOR: Thiago S N Valadares E ;f’\



I Empresa: | . Publique
i ' Quesitos /Subquesitos - 0 17 Pontos

EmvelopeN'3 | Distribuidos | . ontuagac Obtida
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

Porte e a tradicBo dos clientes atuais da licitante e o conceito | 10 |

de seus produtos e servigos no mercado; ' 1.0
|Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades 30 ' 25

| publicitarias, ‘ '

Adequagdio das qualificagdes e das quantifica¢Bes desses

‘ profissionais & estratégia de comunicagio publicitéria da 3,0 2,0
CAMARA,; _

Adequagdio das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos N

. R - N ) 1.0 0.5

materiais que estarfio a disposigdo da execugo do contrato; |
Operacionalidade do relacionamento entre a CAMARA e a 10 05

licitante, esquematizado na proposta; _ - '

Relevancia ¢ a utilidade das informagBes dc marketing e

| comunicagio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
|circulagdo e controle de midia que a licitante colocara 10 05
regularmente a disposigio da CAMARA, sem dnus adicional, ’ _ ’

‘ durante a vigéncia
| do contrato. _ L
Total | | 7,0

| Justificativa: Podemos observar que a empresa tem um bom namero de funcionarios
‘ que conseguem prestar os servi¢cos, Porém, a falta de material que comprove o trabalho
| coloca em risco o servigo de Publicidade.

| REPERTORIO (10 pontos)
[Tdeia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se

| ideia 40 | 3,0 |
“propds a resolver; i
_’T)ualidade da execugio e do acabamento da pega € ou ‘ 4.0 ‘ 20
| material; ' |l ' N
| Clareza da exposigdo das informacdes prestadas. | 2,0 g 1,0
| Total | 6.0 _
| Justificativa: Pelo contetdo apresentado mostra que atendeu a demanda das empresas. i
| RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICA(;lAO (10 pontos) _‘
| Evidéncia de planejamento publicitério; | | 2,0 | 10 ﬂ
"Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problemae | 30 ‘ 2.0

solugio | ’ —

| . _ | 3,0 | 2,0 |

Relevancia dos resultados apresentados; - ' ;
e et logic — 20 1 10 |
e

| Concatenagiio logica da exposi¢do.

Total A . S
rJusti*"lCﬂVﬁ O material apresentado mostrou pouco do objetivo pedido |
e ~ Subtotal:] 30 L 19,0 B

m,

\ o Il /\,I .
e A% ybos
AVA{IADOR: Luiz A S Silva



FubL)QULe

1

AlYE

CAMPANHA A CAMPANHA B CAMPANHA C
Invélucro n® 1 MEMBRO Luiz | MEMBRO Marcslo )Thiago | MEDIA | MEMBROLuiz | MEMBRO Marcalo | MEMBRO Thisgo | MEDIA > Luiz Marcelo MEMBRO Thiago MEDIA
I. Raclocinio Basico - 10 {dez) pontos 8,60 850 9,00 8,70 9,50 9,30 9,00 9,30 9,80 9,70 9,80 9,77
das fungbes e do papel da CAMARA | s social, polit [
de 2,5 portos) 2,00 2,00 2,00 2,00 2,40 230 250 2,40 2,50 2,50 2,40 247
—da natureza, da extensho £ da qualidade das relagies da CAMARA Municipal com seus publicas;
limixima de 2.5 pontes) 230 2,30 2,00 2,20 240 220 2,00 2,20 240 2,40 2,40 2,40
das caracieristicas da CAMARA I e das suas atividades que cejam significativas para &
comunicagio publicitdria; 230 2,20 2,50 2,33 240 250 2,00 2,30 2,50 2,50 2,50 2,50
- o desafio de P ra briefing {miximo de 2,5 pontos) 2,00 2,00 2,50 2,17 2,40 230 2,50 2,40 240 230 2,50 2,40
t 21,50 2000 18,50 22,30 22,50 nso| 22, 24,00 24,20 24,00 24,07 |
i e & qualificaghio da CAMARA e a0
4,00 4,00 4,00 4,00 4,00 4,50 4,00 417 4,80 490 5,00 490
12 em defesa do partido temdtico e
3,50 3.00 3,00 347 EA 3.60 4,00 3,77 380 4,00 3.50 3,80
propt paraa ¢io da CAMARA com
350 3,00 3,00 317 350 3,70 3,00 3,43 3,90 380 4,00 390
glio p P para a soluglo do
350 4,00 3,00 3,50 3,70 350 3,50 3,57 3,80 3,70 4,00 383
P da em defesa da estratégia de
350 3,00 3 317 3,70 3,80 4,00 3,83 3,70 3,80 3,50 3567
vi.Capacidade de articular os ¢ tiop o desafio de
comunicagio expresso no briefing, seus pablices, os dec Fo & a verba disp
3,50 3,00 350 333 3,60 3,80 3,00 347 3,90 4,00 4,00 3,97
19,50 17,00 00| 18,83 23,20 23,30 2050| 22,33 24,10 2320 250 | 23,27
¢ic; (1,5 pantos 2,00 1,00 2,50 152 230 2,50 250 2,43 2,40 2,40 220 231
@ estratégis de comunicagio publicitdria sugerida pela licitante: (2,5 pontes). 150 150 2,00 1,80 A 230 2,00 2,33 2,30 240 S0 2,40
30 universo cultural do pablico-alvo (2,5 pontos). 190 2,00 2,00 157 3 240 2,50 2,40 2,50 230 .30 237
porta; (2.5 pontos]., 1,70 00 250 2,07 L 40 250 2,43 2,40 2,40 .00 227
(2,5 pontos]. 2,00 00 2,00 2,00 30 30 150 2,03 250 220 00 223
2,10 .00 1,00 1,70 230 1,00 1,00 1,77 2,40 240 250 243
S da CAMARA, assim como sua insergio nos contextos
2.00 1,50 2,50 2,00 230 230 150 2,03 2,40 2.50 2,00 230
will. Desdobramentos comunicativos que .u_»n__.... conforme demonstrado nos exemplos de pegas e
1,90 2,00 2,00 157 2,40 2,40 2,00 227 2,50 220 250 2.40
2,00 150 2,00 183 2,20 240 2,50 2,37 240 2,20 50 137
. Compatibilidade da linguagem utilizada nas uﬂ.&-oo: no materlal #os meios & aos pablicos
2,00 150 1,50 1,57 2,30 230 250 237 2,30 220 2,00 217
Iv- égia do midia @ divuigagio: 10 (dez) pontos 840 750 200 7,97 820 7,50 10| 7,57 3,70 880 7,00 8,50
1. i dos hibltos de de o do piblico-alve; (02 pontos). 1,80 150 2,00 177 180 1,50 1,00 143 2,00 2,00 2,00 2,00
i. Capacidade analitica evidenclada no exame desses habitos; (02 pontos). 1,90 150 1,50 163 1,70 2,00 150 173 1,90 150 200 1,80
i, € dao planc lado de 3o das pegas e ou do material em relagio sos dois
anteriores (8.2,1,d."" e *i"); (01 ﬁ.._o_ 050 1,50 0,50 083 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 050 0,53 |
Iv. Pertindncla e oportunidades demonstradas no uso dos recursos de comunicaglo proprios da
|CAMARA; {01 ponto). 0,50 9,50 050 050 1,00 9.50 190 9,83 1,00 1,00 0,50 0.83
V. mooanu._n_&anun- aplicaciio da verba de midia, evidenciada no plano de das
i 190 1,00 150 1,47 1,70 1,00 1,50 1,40 1,90 150 1,00 1,47
& de massa. {02 pontos). 180 1,50 2,00 + 1,77 1,00 1,50 1,00 « 137 150 1,80 1,00 V1,57
58,00 53,00 sss0| 55,83 63,30 63,00 ssoo| 61,43 67,60 65,90 53,30 65,60

20,5¢
2633

76,53
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